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Sul-Americano de Remo 2019 
Resultados Pesquisa de Opinião e Divulgação 
 
1. PESQUISA DE OPINIÃO 
Pesquisa de opinião impressa respondida durante o evento. Os resultados entre os 
brasileiros e estrangeiros ficou muito parecido. A pesquisa aplicada em 2018 corres-
ponde ao Sul-Americano que foi realizado no Chile, por isso os itens avaliados são di-
ferentes e não é possível comparar os resultados. 

• Participantes: 35 pessoas 
• Brasileiros: 20 pessoas (17 se identificaram como atletas) 
• Estrangeiros: 15 pessoas (Equador, Argentina, Peru) 

ITENS BRASILEIROS ESTRANGEIROS GERAL 

Local do Campeonato 2,5 3,8 3,0 

Estrutura da Raia 2,4 3,8 3,0 

Uniformes/Materiais 3,3 3,2 3,2 

Transmissão das Provas 3,6 4,2 3,2 

Organização do Evento 3,2 3,1 3,4 

Divulgação Redes Sociais 3,9 3,2 3,6 

Medalhas/Troféus 2,7 4,3 3,8 

Acesso aos Boletins 4,2 4,1 4,1 

Arbitragem 4,3 3,9 4,2 

NOTA GERAL 3,3 3,7 3,5 
 
 1.1 COMENTÁRIOS NA PESQUISA 

UNIFORMES: Sugerido mais itens e modelo feminino para camisetas. Tecido do 
macaquinho ficava transparente ao esticar (2 pessoas). Modelagem: apertado 
nas coxas e comprimento muito longo das pernas (4 pessoas). 



 

ORGANIZAÇÃO: Reunir os barcos de conjunto com mais antecedência para 
treinamento. Faltou estrutura da CBR para atender aos atletas. Raia não esta-
va bem sinalizada (2 pessoas). 

TRANSMISSÃO: Nas redes sociais, surgiram diversos comentários reclamando 
da transmissão. Tivemos perda de áudio, perda de imagem e a forma de filma-
gem das provas não estava adequada ao remo. Fornecedor do serviço foi in-
formado no sábado e corrigiu algumas falhas no domingo. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

2. RESULTADOS INTERNET 
O evento teve cobertura fotográfica nas redes sociais da CBR e transmissão ao vivo 
das provas finais pelo YouTube. O COB esteve na raia no domingo e fez algumas ima-
gens e entrevistas para as redes do Time Brasil. 

• Facebook: 22 postagens (68 fotos) 
• Instagram: 22 postagens + 34 stories (106 fotos) 
• Twitter: 22 postagens (68 fotos) 
• YouTube: 2 transmissões (6:32 h) 
• E-mail Marketing: 1530 contatos 
• Site: 2 notícias + resultados oficiais 
• Galeria de Imagens: 502 fotos 
 

DE 17/04 A 14/05 2017 2018 2019 

Facebook 68.125 18.358 28.894 

Instagram ----- 19.491 80.018 

Twitter ----- ----- 6.967 

YouTube 1.320 ----- 8.738 

Site 3.772 739 3.668 

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 73.217 38.588 128.285 
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3. POSTAGENS ATLETAS 
Os atletas e técnicos convocados fizeram muitas postagens positivas sobre o Sul-
Americano. Divulgaram fotos com o uniforme e marcaram tanto a Mormaii quanto o 
Remo Brasil nas imagens. Os materiais e certificados de convocação entregues tam-
bém foram divulgados pelos atletas e seus técnicos. 

     
 

     
 
 



 

     

     

     



 

4. IMPRENSA 
Infelizmente, não houve cobertura da imprensa no evento. Apenas o Time Brasil (COB) 
e o site Olimpíada Todo Dia publicaram notícia sobre o Sul-Americano. Alguns clubes 
também publicaram notícias focadas nos seus atletas. 

     

 



 

 

 


