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1. INTRODUÇÃO 
A Confederação Brasileira de Remo (CBR) apresenta neste relatório os resultados de 
divulgação e satisfação dos eventos previstos no Projeto Técnico do TERMO DE FO-
MENTO Nº 904611/ 2020, Processo no 71000.028351/2020-85, cujo objeto é a rea-
lização da Regata Continental de Qualificação para os Jogos Olímpicos e Paralímpicos 
de Tóquio e Campeonato Sul-Americano de Remo 2021. 
 
2. PESQUISA DE OPINIÃO 
A pesquisa de opinião online foi respondida de forma voluntária por participantes ins-
critos nos eventos. Ela foi divulgada em redes sociais e também enviada por e-mail 
para as delegações no período de 19 a 27 de abril de 2021. 

• Participantes: 23 pessoas 
• Amostra: 12 atletas, 04 técnicos, 02 delegados e 05 membros de delegações dos 
países Argentina (01), Colômbia (01), Panamá (01), Peru (01), República Dominicana 
(01), México (02), Paraguai (02), Venezuela (03) e Brasil (11). 

ITENS BRASILEIROS ESTRANGEIROS GERAL

1. Local do Campeonato 90,9 91,6 91,3

2. Protocolo COVID-19 90,9 91,6 91,3

3. Treino/Competição 90,9 83,3 86,9

4. Local dos Equipamentos 90,9 100 95,6

5. Arbitragem 81,2 75,0 78,2

6. Acesso Resultados/Partidas 81,2 91,6 86,9

7. Transmissão 81,2 83,3 82,6

8. Redes Sociais 81,2 83,3 82,6

9. Pontuação Geral 82,7 84,1 83,4

10. Acomodações 78,1 78,3 78,2



 

11. Credenciamento 80,0 83,3 81,7

12. Alimentação 72,7 78,3 75,6

13. Transporte 81,8 93,3 87,5

14. Medalhas 63,6 80,0 72,1

NOTA GERAL 82,1 85,5 83,9

 
 2.1 COMENTÁRIOS NA PESQUISA 

Para cada pergunta na pesquisa, era possível fazer comentários em um campo 
aberto para justificar a resposta dada em cada item. 

Local do Campeonato: Não haviam locais designados para cada equipe. Faltou 
acesso a água potável. Pessoas não capacitadas. 

Protocolo COVID-19: Houve rompimento da bolha no hotel devido a circulação 
de turistas no restaurante e elevadores. Alguns participantes não cumpriram o 
protocolo e levaram parentes e amigos no hotel. 

Treino/Competição: O adiantamento das provas atrapalhou o rendimento dos 
atletas. Comitê Organizador trabalhou bem. Sugerido organizar os treinamen-
tos com maior flexibilidade de horários. 

Local dos equipamentos: Falta de espaço e pessoas fora da bolha circulando 
no local dos eventos. 

Arbitragem: Na prova Dois Sem houve duas largadas e não foi explicado o mo-
tivo. Atleta teve problemas no carrinho e a arbitragem não aceitou atrasar a 
prova. A antecipação de provas causou desvantagem. 

Transmissão: As primeiras provas não eram exibidas de forma completa. Es-
trangeiros não conseguiram acessar a transmissão pois o Canal Olímpico pedia 
CPF. Provas sem o Brasil não eram transmitidas. Registro complicado. 

Redes Sociais: Solicitado mais informações sobre os atletas. Atletas estrangei-
ros apareceram pouco nas redes. Falta de notícias. 

Comentários Gerais: Excelente trabalho do Comitê Organizador, mesmo com 
diversas mudanças de cronograma. Alimentação poderia ser baseada no pro-
grama de treinamento. Faltou local para lavar roupas. Muito organizado, porém 
turistas rompiam a bolha. Acomodação poderia ser mais confortável. 



 

3. RESULTADOS INTERNET 
Este tornou-se o evento de maior audiência na internet para a CBR. Na comparação 
com os Campeonatos Sul-Americanos dos três anos anteriores, o número total de 
visualizações apresentou aumento de 88,5%. A realização de um evento pré-olímpico 
em conjunto certamente foi um atrativo para o público. O resultado poderia ser ainda 
mais expressivo se Chile e Argentina tivessem participado do Sul-Americano 

O Instagram é atualmente a principal forma de comunicação da CBR com a comunida-
de do remo. Com engajamento de 16%, sua audiência sozinha supera a soma de todos 
os outros canais. A foto do atletas Lucas Verthein com a medalha de ouro recebeu 
837 likes e tornou-se a foto mais curtida no Instagram do Remo Brasil. 

O Twitter ainda é a redes social de menor audiência, porém tem apresentado um óti-
mo alcance com jornalistas e formadores de opinião. A transmissão neste evento foi 
feita pelo Canal Olímpico do COB e teve um resultado bastante superior aos anos an-
teriores. Segundo a equipe do COB, os número ficaram acima do esperado, principal-
mente o tempo médio assistido, que variou entre 27 e 51 ao longo do evento. 

• Facebook: 63 postagens (96 fotos + 01 vídeo) 
• Instagram:  63 postagens (96 fotos + 01 vídeo) 
• Twitter:  70 postagens (96 fotos + 01 vídeo) 
• Canal Olímpico: 05 transmissões 
• Site: 10 notícias + página oficial do evento 
• Galeria de Imagens: 03 álbuns com 1.059 fotos 

SUL-AMERICANOS 2017 2018 2019 2021

Facebook 68.125 18.358 28.894 53.890

Instagram ----- 14.491 80.018 130.577

Twitter ----- ----- 6.967 22.092

Site Remo Brasil 3.772 739 3.668 16.994

Transmissão YouTube 1.320 ----- 8.738 -----

Transmissão Canal Olímpico ----- ----- ----- 18.260

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 73.217 38.588 128.285 241.813

 
Na comparação de resultados com os campeonatos de remo de maior audiência em 
2019 (Brasileiro de Barcos Longos, Sul-Americano de Remo e Mundial de Remo Sê-
nior), o total de visualizações ficou 82% acima do evento com melhor resultado naque-



 

le ano. A realização de um evento pré-olímpico foi um atrativo para a audiência inter-
nacional e a conquista da vaga trouxe muita atenção da imprensa, refletindo também 
na audiência dos canais oficiais da CBR. 

EVENTOS 2019 BL 2019 SA 2019 MS 2019 2021

Redes Sociais 119.762 115.879 128.559 206.559

Transmissão Ao Vivo 8.593 8.738 ----- 18.260

Site Remo Brasil 4.099 3.668 566 16.994

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 132.454 128.285 129.125 241.813

Legenda: BL = Barcos Longos, SA = Sul-Americano, MS = Mundial Sênior 
 
4. PUBLICAÇÕES CBR 
No total, a CBR fez 209 publicações digitais, distribuídas entre redes sociais e site. No 
início do evento, foram divulgadas as informações gerais dos dois campeonatos e em 
seguida apresentados os atletas convocados para a Regata de Qualificação. Durante 
os dois eventos, foram publicados resultados diários de todas as provas, galeria de 
imagens e comunicados. No dia 08/03, Dia Internacional da Mulher, foram feitas pos-
tagens comemorativa com as atletas e participantes dos eventos. Apresentamos a 
seguir algumas postagens feitas pela CBR. 

 



 

    

 

 



 

       



 

 



 

4. APOIADORES 
Ambos os eventos tiveram apoio Comitê Olímpico do Brasil (COB), que ficou responsá-
vel pela transmissão das provas em parceria com a TVN Sports. Além da transmissão, 
as redes sociais do Time Brasil divulgaram convite para o evento e entrevistas com os 
atletas da Regata de Qualificação. Os macaquinho utilizados pelos atletas foram for-
necidos pela marca Acrux, parceira da CBR, que também utilizou suas redes sociais 
para divulgar os eventos e os atletas da Seleção Brasileira. 

As competições foram organizadas em parceria com a World Rowing (Federação In-
ternacional de Remo) e a Confederação Sul-Americana de Remo. A World Rowing fez 
publicações nas redes sociais e notícias em seu site. A realização teve apoio da Secre-
taria Nacional do Esporte de Alto Rendimento (SNEAR) da Secretaria Especial do Es-
porte do Ministério da Cidadania. Foram publicadas informações e convites nas redes 
sociais do Esporte.Gov e notícias no site da Secretaria. 

 

 
 



 

 

 

 



 

 

 

 
 



 

 
 



 

 



 

4. IMPRENSA 
O Relatório de Press Clipping do evento reuniu dados sobre a repercussão das compe-
tições em âmbito local, nacional e internacional, com cobertura presencial, difusão de 
releases informativos, divulgações por agências de notícias e alianças estratégicas. A 
estimativa de alcance na televisão foi de 6.756,472 domicílios no Brasil, com destaque 
para os canais Rede Globo, TV Brasil, Globo New e CNN Brasil. 

Além do Brasil, houve repercussão nos noticiários de 20 países: Argentina, Chile, Co-
lômbia, Cuba, Espanha, Estados Unidos, Equador, Guatemala, Jamaica, México, Nica-
rágua, Panamá, Paraguai, Peru, Porto Rico, República Dominicana, Suíça, Trinidad e 
Tobago, Uruguai e Venezuela. O Relatório de Press Clipping completo apresenta links 
para 120 notícias, a seguir apresentamos alguns destaques. 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 


