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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
Devido ao baixo número de atletas e restrições de viagem por conta da COVID-19, a 
pesquisa de opinião com os convocados será feita de forma conjunta ao final da tem-
porada. Desta forma, será possível obter uma opinião de toda a equipe. 

2. RESULTADOS INTERNET 
A participação do Brasil nas Etapas 2 e 3 da Copa do Mundo 2021 foi apenas com o 
atleta Lucas Verthein, que estava em período de preparação aos Jogos Olímpicos na 
Europa. O resultado de audiência, comparando com anos anteriores, apresentou au-
mento. Como eram dois eventos, pode-se atribuir a isso o bom resultado. No entanto, 
por ser apenas um atleta e sem pódio, a audiência foi bastante expressiva. 

No Facebook, houve um pequeno aumento na audiência. A publicação que ganhou 
mais comentários foi o resultado final, mesmo com Lucas encerrando na Final B. Há 
um bom incentivo da torcida ao atleta por conta dos Jogos Olímpicos. O maior enga-
jamento foi na postagem indicando a classificação do atleta para às Quarta de Final. 
No Instagram, o aumento foi maior, sendo esta a rede que mais traz resultados para a 
CBR. O Twitter ficou com resultado um pouco abaixo de 2018. 

• Facebook: 11 postagens (09 fotos + 02 vídeos) 
• Instagram:  11 postagens (09 fotos + 02 vídeos) 
• Twitter:  11 postagens (09 fotos + 02 vídeos) 
• Site: 02 notícias 

15/05 a 01/07 2017 2018 2019 2021

Facebook 5.955 6.089 17.726 18.317

Instagram ---- 8.871 13.302 23.951

Twitter ---- 2.671 1.920 2.331

Site Remo Brasil 356 351 357 182

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 6.311 17.982 32.855 44.781

Dados de 2017, 2018 e 2019 considerando a Etapa 3 da Copa do Mundo. 



 

3. PUBLICAÇÕES CBR 
As publicações nas redes sociais iniciaram com a partida do atleta para a Europa. Ao 
longo do período, foram publicadas imagens de Lucas em treinamento e, durante os 
eventos, publicações diárias com os resultados de cada etapa. Os vídeos enviados 
pelo atleta foram um diferencial para aumentar o engajamento nas postagens. No 
site, notícias sobre a viagem e um resumo dos eventos ao final. 
 

 

   

 



 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
Através de sua assessoria, o atleta foi pauta em diversos veículos após a qualificação 
para os Jogos Olímpicos. No entanto, foram poucas publicações específicas sobre a 
participação na Copa do Mundo. Como o resultado não trouxe medalhas, apenas veí-
culos focados em esportes olímpicos acompanharam os eventos. 

 



 

 


