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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
Devido ao baixo número de atletas e restrições de viagem por conta da COVID-19, a 
pesquisa de opinião com os convocados será feita de forma conjunta ao final da tem-
porada. Desta forma, será possível obter uma opinião de toda a equipe. 

2. RESULTADOS INTERNET 
Apesar de o Brasil ter conquistado duas vagas nos Jogos Paralímpicos neste evento, o 
resultado de audiência ficou abaixo da Regata Final de Qualificação Olímpica. No even-
to olímpico, os atletas não chegaram às Finais, mas historicamente os eventos de pa-
ra-remo sempre tem menor audiência que os eventos olímpicos. A quantidade de pu-
blicações da CBR foi similar, de forma que a expectativa era de resultados próximos. 

A audiência, mesmo assim, ficou acima dos eventos de 2019, últimos campeonatos 
internacionais antes da pandemia. Em comparação com o Mundial Sênior, onde os 
atletas de para-remo historicamente se destacam, o aumento foi de 15%. As posta-
gens com maior engajamento foram aquelas exaltando a conquista das vagas e das 
medalhas. Todos os atletas receberam mensagens de apoio e felicitações do público. 
Outro ponto observado é a queda nas visitas no site da CBR ao longo dos anos. 

• Facebook: 18 postagens (27 fotos + 03 vídeos) 
• Instagram:  18 postagens (27 fotos + 03 vídeos) 
• Twitter:  18 postagens (27 fotos) 
• Site: 02 notícias 

26/05 a 23/06 MS23 2019 MS2019 OL 2021 2021

Facebook 16.789 10.903 22.804 19.523

Instagram 29.842 9.218 55.457 35.653

Twitter 3.533 846 1.273 679

Site Remo Brasil 542 357 297 220

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 50.706 48.352 79.831 56.075

Legenda: MS = Mundial Sênior, MS23 = Mundial Sub 23, OL = Qualificação Olímpica 



 

3. PUBLICAÇÕES CBR 
As publicações nas redes sociais iniciaram com os atletas em treinamento ainda em 
São Paulo. Ao chegar na Itália, foram publicadas imagens dos atletas em treino na 
água, no remoergômetro e na preparação dos barcos. As postagem durante a compe-
tição eram diárias, divulgadas após cada prova. No final, o destaque foi para os atletas 
comemorando a vaga em Tóquio. Também foram publicadas imagens para divulgar o 
apoio da empresa Reapta a equipe paralímpica da Seleção Brasileira. 

 

    



 

 

 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
Com a conquista das vagas para Tóquio, o evento teve boa repercussão na imprensa e 
nas redes sociais. O Comitê Paralímpico Brasileiro (CPB) comemorou o resultado com 
postagens e notícias. No G1, foram duas reportagens, sendo uma com destaque aos 
atletas catarinenses. No Rio de Janeiro também houve interesse da mídia pelos atle-
tas locais (Diana e Jucelino foram convidados para contar sua história no rádio). A  
Reapta, apoiadora da equipe, fez diversas postagens em redes sociais incentivando os 
atletas e comemorando os resultados. 

 

 



 

 



 

 



 

 


