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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
Devido à realização do evento no final de semana anterior ao recesso de final de ano 
da CBR e do Comitê Olímpico, não houve tempo hábil para a pesquisa de opinião. 
 
2. RESULTADOS INTERNET 
O resultado de audiência deste evento foi abaixo do esperado. Duas questões podem 
ter contribuído: (1) este foi um segundo Sul-Americano, sendo o primeiro realizado 
junto do Pré-Olímpico e tendo mais atenção; (2) o evento aconteceu em uma data fora 
do calendário tradicional, em período próximo às festas de final de ano. O Facebook 
teve engajamento alto de 17%, com uma audiência dentro da média de anos anterio-
res. A publicação com mais visualizações foi o ouro do Dois Sem Peso Leve, que teve o 
dobro de audiência da segunda publicação. Esta imagem também teve 3 vezes mais 
interações em comparação. No Instagram, a audiência foi baixa e o engajamento de 
10%, uma boa taxa. De forma geral, as publicações se mantiveram na faixa de 3 mil 
impressões cada, com destaque para as postagens sobre medalhas. 

• Facebook: 17 postagens (49 fotos) 
• Instagram:  17 postagens (49 fotos) 
• Twitter:  17 postagens (49 fotos) 
• Site: 05 notícias 

10/12/21 a 03/02/22 2017 2018 2019 2021/01 2021/02

Facebook 68.125 18.358 28.894 53.890 20.205

Instagram –– 14.491 80.018 130.577 45.212

Twitter –– –– 6.967 22.092 2.239

Site Remo Brasil 3.772 739 3.668 16.994 596

Transmissão YouTube 1.320 –– 8.738 –– ––

Transmissão COB –– –– –– 18.260 ––

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 73.217 38.588 128.285 241.813 68.252

 



 

3. PUBLICAÇÕES CBR 
As publicações da CBR iniciaram falando sobre os atletas, com pequenas entrevistas e 
comentários sobre sua participação. Em seguida, imagens sobre a chegada e treina-
mento no Paraguai. Durante os dias de provas, foram publicadas imagens da equipe 
em competição e no pódio. As imagens eram enviadas pela Federação Paraguaia de 
Remo e foram publicadas também nos dias posteriores ao término do evento. 
 

 

 

 



 

 

 

 



 

 



 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
O evento, infelizmente, teve pouco destaque na imprensa. Houve divulgação nos por-
tais que escrevem sobre esportes olímpicos e no Comitê Olímpico. A principal fonte de 
informações sobre o evento foi o Instagram da Federação Paraguaia de Remo, que 
deu mais destaque aos atletas da Seleção Paraguaia. 

 



 

 

 



 

 


