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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
A participação da Seleção Brasileira de Remo neste evento é realizada através de mis-
são do COB, a CBR não possui interferência no planejamento da viagem e uniformes. 
Portanto, não foi realizada pesquisa de opinião com os atletas. 
 
2. RESULTADOS INTERNET 
De maneira geral, os Jogos de Tóquio tiveram um excelente resultado. A audiência 
somada dos dois eventos ficou quase o mesmo valor da audiência total de 2019. Em 
comparação, as Paralimpíadas tiveram um resultado melhor, pois como o número de 
atletas era maior, também houve maior número de publicações. 

Em ambos os eventos, alguns conteúdo viralizaram. A postagem sobre a classificação 
de Lucas Verthein às Semifinais teve 21 mil visualizações no Instagram (275% acima 
das outras publicações). No Facebook, a postagem sobre o resultado final de Lucas 
teve quase 10 mil interações (5x mais que as outras postagens). A mesma postagem 
teve obteve mais de 13 mil visualizações no Twitter. Nas Paralimpíadas, duas posta-
gens tiveram mais de 30 mil acessos no Facebook antes mesmo de as provas inicia-
rem. No Twitter, o recorde também foi antes das provas com 20 mil acessos na publi-
cação sobre o local de treinos. 

Apesar da grande quantidade de notícias no site da CBR, a audiência ainda se manteve 
muito baixa. Todas as postagens em redes sociais apresentavam junto um link para o 
site, onde o público poderia ler as notícias completas. A baixa audiência indica que os 
usuários tem pouco interesse em ler as matérias completas. No entanto, este conteú-
do é importante e se torna um registro histórico dos eventos. 

JOGOS OLÍMPICOS 
• Facebook: 38 postagens (26 fotos + 03 vídeos) 
• Instagram:  38 postagens (26 fotos + 03 vídeos) 
• Twitter:  38 postagens (26 fotos + 03 vídeos) 
• Site: 18 notícias 



 

JOGOS PARALÍMPICOS 
• Facebook: 62 postagens (37 fotos + 15 vídeos) 
• Instagram:  62 postagens (37 fotos + 15 vídeos) 
• Twitter:  62 postagens (37 fotos + 15 vídeos) 
• Site: 13 notícias 

11/06 a 03/09 PARALIMPIADAS OLIMPÍADAS TOTAL

Facebook 167.621 82.434 250.055

Instagram 158.418 152.189 310.607

Twitter 58.212 29.177 87.389

Site Remo Brasil 650 2.091 2.741

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 384.901 265.891 650.792

 
3. PUBLICAÇÕES CBR 
Como tínhamos apenas um atleta classificado aos Jogos Olímpicos, a divulgação foi 
feita de forma conjunta com os Jogos Paralímpicos. Desta forma, seria possível juntar 
pautas e aumentar a quantidade de publicações. As postagens iniciaram com a apre-
sentação do perfil de cada atleta (um por semana). Também era publicado semanal-
mente um quiz com curiosidades históricas sobre o remo nos Jogos. Durante os dias 
de provas, foram feitas publicações em tempo real nas redes sociais e um resumo 
diário no site. Além disso, o Desafio de Remo Indoor ocorreu até a semana anterior ao 
início dos Jogos, mantendo a pauta sobre Tóquio em discussão. 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
Tanto os Jogos Olímpicos quanto os Jogos Paralímpicos tiveram um ótima cobertura 
na imprensa, mesmo com uma menor quantidade de repórteres presentes em Tóquio. 
O remo olímpico teve um destaque inicial bastante relevante, com entrevistas e maté-
rias sobre a participação de Lucas Verthein, que contratou uma assessoria de impren-
sa pessoal. Ao longo do evento, o resultado foi bastante exaltado pela comunidade do 
remo, mas infelizmente não teve a mesma celebração na imprensa por conta de não 
ser uma medalha. No para-remo, houve um menor interesse da imprensa, assim co-
mo ocorreu com outro esportes paralímpicos de modo geral. No entanto, a medalha 
de bronze de Renê Campos trouxe uma ótima cobertura em diversos veículos. 

 

 



 

 



 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 


